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Concours 2013 d’Histoire d’Intérêt Humain

Le concours d’histoire d’intérêt humain 2013 accepte maintenant les inscriptions. C’est l’occasion de partager des histoires, des photos, des vidéos et des entrées de médias sociaux sur le travail de CARE et de gagner des prix![footnoteRef:1]

ATTENTION: en raison de difficultés techniques, les soumissions ne peuvent plus être téléchargées par le site story.care.org. Veuillez voir les nouvelles instructions de soumission ci-dessous. [1:  Le concours est ouvert au personnel de CARE dans tous les bureaux de pays. Le personnel travaillant dans les pays de CARE International sans programmation n’est pas admissible.] 


Nous encourageons les non-anglophones d'entrer! Vous pouvez utiliser Google Translate (www.translate.google.com) pour créer une version anglaise d'une histoire écrite dans une autre langue. Elle ne doit pas être parfait, mais SVP la faire réviser par une personne avec de bonnes compétences en anglais afin de corriger les erreurs majeures avant de la soumettre.

[bookmark: _GoBack]La date limite d'inscription pour le concours de cette année a été reportée au 15e novembre 2013.

Un total de 19 prix d’une valeur de 6,900 $ US - dont un grand prix de 1500 $ et trois prix dans chacune des six catégories;

· Trois prix photo - 700 $ pour la première place, 500 $ pour la deuxième place et 350 $ pour la troisième place;
· Trois prix vidéo - 1000 $ pour la première place, 750 $ pour la deuxième place et 500 $ pour la troisième place, et
· Trois prix médias sociaux - 700 $ pour la première place, 500 $ pour la deuxième place et 350 $ pour la troisième place

Catégories d’histoire pour 2013
● Changement climatique 	● Education 	● Sécurité alimentaire
● Développement économique 	● Réponse d’Urgence	● Santé maternelle et infantile


Instructions pour soumissions d’histoires, de photos et de vidéo

Votre inscription au concours d’histoire doit inclure au moins une histoire et photos associées telles que décrites ci-dessous:

Liste de contrôle d’histoire

	Les participants doivent remplir le formulaire officiel d’inscription au concours complètement et 
	soumettre des histoires en utilisant ce formulaire. Vous pouvez copier et coller votre histoire à 
partir d’un autre document dans le formulaire. Aucune soumission en document Word, PDF ou tout autre format ne sera acceptée.
		Les histoires doivent être soumises en anglais et accompagnés de photos JPEG.
	Les histoires doivent être d’au moins 600 mots. Il n’y a aucune limite sur le nombre de mots.
	Les histoires doivent être sur les participants à des projets actuelles/en cours.
· Les histoires seront jugés en fonction du contenu (le fait de répondre entièrement aux questions  « qui, quoi, quand, où, comment et pourquoi ») et de la pertinence de la catégorie de l’histoire.

Liste de contrôle de photo

	Les photos doivent être accompagnées d’un formulaire d’inscription au concours officiel et d’une 
		histoire.
	Les photographes doivent utiliser un appareil photo numérique et les photos doivent être 
		soumises en haute qualité/résolution, format JPEG.
	Les images en haute résolution doivent avoir un minimum de 640 pixels sur l’axe le plus court. Il 
		n’y a pas de limite à la taille du fichier photo. Laisser les photos dans leur taille de fichier 
		d’origine et ne pas utiliser les appareils de photo des téléphones portables. Ni histoires, ni photos, 
		ni vidéos pour votre inscription seront acceptés si vos photos sont des images imprimées 
		ou à l’intérieur  d’un document Word.
	Les soumissions doivent inclure des légendes avec le numéro de photo et le nom du 
	sujet de la photo dans la section correspondante du formulaire. Les photos seront jugées sur la base de la valeur de la communication du contenu (la façon dont elles illustrent les détails pertinents dans l’histoire, approfondissent la compréhension ou évoquent un lien personnel avec le sujet), la composition et l’acceptabilité technique.

Votre soumission peut également inclure une vidéo liée à votre histoire et à vos photos selon les instructions ci-dessous:

Liste de contrôle de vidéo

	Les vidéos doivent être liées à une histoire et soumis avec le formulaire officiel d’inscription au 
	concours.
	Utilisez la caméra Flip de votre bureau de pays principal. Vous ne pouvez soumettre que des 
séquences de vidéo numérique brutes / inédites prises directement de la caméra. Ne pas compresser ou modifier les images brutes de l’appareil en aucune façon avant de les envoyer.
	Aucune vidéo déjà éditée ne sera acceptée! Ne pas envoyer de fichiers ou DVD de vidéos produites.
	Les vidéos soumises doivent contenir un minimum de 20 minutes de séquences.
	Vous devez soumettre au moins 10 scènes d’action du sujet / des sujets présenté(s) dans 
	l’histoire écrite. Pour chaque scène il faut inclure au moins un angle grand, un angle moyen
	et un angle en gros plan. Il y a des suggestions pour les images dans la section « Faire une vidéo 
	de qualité » ci-dessous. Si nécessaire, demandez à vos sujets de répéter des actions afin de 
	capturer tous les angles.
	Vous devez soumettre un minimum de trois entretiens de votre sujet, des participants au projet, 
	du personnel de CARE ou des personnes discutant le sujet de l’histoire ou du programme de 
	CARE.
	Si vos images seront sélectionnées, vous devrez être disponible pour aider à l’unité de production 
	vidéo dans la traduction des interviews, ainsi que rester en contact avec l’équipe dans le cas de 	besoin d’aide ou des informations nécessaires pour la production de votre mise en scène.
· Les vidéos seront jugées selon le contenu, l’utilisabilité, et la qualité de la vidéo, ainsi que sur le fait qu’un monteur peut assembler un reportage complet en utilisant la vidéo soumise.
· Bien que des gagnants de vidéo en 1ère, 2ème, et 3ème place soient choisis, seulement les images de la soumission en 1ère place seront éditées dans une production finie. 

Instructions du Concours des Médias Sociaux 

Liste de Contrôle des médias sociaux

	Les participants doivent remplir complètement le formulaire d’inscription au concours. 
	Les propositions de médias sociaux peuvent être présentées séparément des soumissions 
		d’histoires, de photos et de vidéos. Les propositions peuvent, mais ne doivent pas, inclure une 
		histoire 	d’intérêt humain. Les inscriptions doivent être en anglais.
	Les photos doivent être soumises en format JPEG.
· Les soumissions des médias sociaux seront jugées selon l’impact émotionnel et la représentation du travail de CARE illustré par la photo ou la vidéo et la légende qui l’accompagne.
· Les photos ou vidéos des gagnants seront présentées sur la page Facebook et sur le flux Twitter de CARE et éventuellement d’autres canaux de médias sociaux. Les autres soumissions notables peuvent être présentées aussi. CARE dispose actuellement d’une portée de médias sociaux de plus de 721 500 connexions, de plus en plus chaque jour.

Comment soumettre vos matériaux


1. Remplissez le formulaire d’inscription ci-joint de manière complète et exacte, et insérer le texte de l'histoire dans le domaine indiqué. Ne pas insérer des photos dans le document Word.
2. Préparez des photos d’accompagnement sous forme de fichiers JPG séparés dans leur taille d’origine du fichier de l’appareil photo (dimensions minimales 640x640 pixels). Ne pas comprimer sauf si les fichiers sont extraordinairement grands. Nommez les fichiers ainsi: Pays_NomAuteur_photo_numéro (ex: UnitedStates_RickPerera_photo_1, UnitedStates_RickPerera_photo_2, etc ). Faites référence à ces noms de fichiers avec des informations complètes sur le sujet , dans la section des légendes de photos du formulaire de participation au concours.
3. Préparez une vidéo selon le même format de nommage (Pays_NomAuteur_video_numéro)
4. Placez ces matériaux dans un dossier (un par entrée) sur votre bureau. Ne pas oublier d'inclure le formulaire d'inscription dûment rempli dans le dossier !
5. Nommez le dossier selon la formule : Pays_NomAuteur (si vous soumettez plus d’une entrée , vous pouvez ajouter un numéro : Pays_NomAuteur_1, PaysNomAuteur_2, etc.)
6. Compressez votre dossier dans un seul fichier zippé :
a. Faites un clic droit sur ​​le dossier
b. Sélectionnez « WinZip »
c. Sélectionnez  « Ajouter un fichier zip ... »
d. Sélectionnez  « Ajouter »
e. Un fichier zip avec le même nom et au même emplacement que le dossier sera créé (sur le 
		bureau de votre ordinateur si vous avez sauvegardé le dossier là-bas) .
7. Si le fichier zip complet est de 5MB ou moins de taille, vous pouvez l’envoyer par e -mail directement à HumanInterestStory@care.org
8. Les fichiers qui sont trop volumineux pour e -mail peuvent être téléchargés sur le serveur box.net comme suit:
	a. Accédez à l’adresse Web suivante : 
		https://careusa.app.box.com/signup/collablink/d_1200186621/7adae633601d0
	b. Suivez les instructions pour créer un compte Box, en indiquant votre nom, e -mail et 
		un mot de passe de votre choix
c. Accédez à votre boîte e-mail où vous trouverez une invitation par à partir de 
		noreply@box.net (cela peut arriver à votre dossier de spam), et cliquez sur le lien 
		pour confirmer votre adresse e -mail et vous identifier
d. Une fois connecté, vous aurez accès aux dossier CARE Human Interest Story Contest 
		2013
e . Cliquez sur le bouton marqué  Upload
f . Choisissez Upload Files, accédez à votre fichier zippé et cliquez sur Open
g . Votre dossier doit maintenant télécharger, et vous devriez voir le message suivant: « The 
		file “[nom du fichier”] was successfully added to your account »		
h . Envoyer un courriel à HumanInterestStory@care.org nous informant que vous avez fait 
		le téléchargement, et nous allons confirmer qu’elle a envoyé correctement
9.  Si vous n’êtes pas en mesure de télécharger de très gros fichiers (surtout vidéo), vous pouvez graver les fichiers sur DVD, et nous les envoyer par sachet. Veuillez inclure le formulaire d’inscription dûment rempli, à la fois gravés sur le DVD et comme une impression ci-joint. L'adresse est:

				CARE USA
				Human Interest Story Contest
		c/o Rick Perera
	151 Ellis Street
	Atlanta, GA 30303
	USA
( Téléphone: +1 404 979 9272 )

10. N’hésitez pas à entrer en contact en cas de questions: HumanInterestStory@care.org

Conseils du concours

Vous trouverez ci-dessous des suggestions pour écrire des histoires d’intérêt humain, prendre des photos et faire des vidéos. N’oubliez pas de faire preuve de créativité et sortir des sentiers battus! 

Comment écrire une histoire d’intérêt humain de qualité

L’histoire que vous écrivez sur les participants au projet est l’histoire la plus importante que CARE a à partager. Vous êtes sur place de la mise en œuvre des projets de CARE et vous interagissez avec les participants, ceux qui sont la raison pour laquelle nos donateurs nous soutiennent. Nous voulons entendre et partager leurs histoires! Une bonne histoire donne aux lecteurs l’opportunité de voir, entendre et sentir l’expérience d’une autre personne. Elle éduque les lecteurs sur les conditions dans les communautés où nous travaillons et ce qui provoque ces conditions. Enfin, une bonne histoire illustre la façon dont CARE aide les communautés à affronter les causes de la pauvreté et à améliorer la vie des individus, des familles et des communautés.

Sélectionnez et interviewez la fille, la femme ou la famille la plus intéressante parmi les participants au projet. Cherchez un bon conteur! Imaginez que vous rencontrez le participant pour la première fois. Pensez aux questions que vous poseriez à quelqu’un si vous voulez mieux le connaître. Recueillez autant d’informations sur l’histoire personnelle de l’individu que possible et essayez d’apprendre de ses opinions et ses sentiments.

Votre histoire devrait partager le travail de CARE à travers l’expérience d’un participant au projet et de sa famille. Elle ne doit pas forcément être une « histoire de succès », mais elle devrait comporter les problèmes que CARE affront. Les meilleures histoires racontent d’une personne, d’une famille ou d’un petit groupe qui CARE peut aider ou a directement aidé. Des citations directes et les détails, tels que les noms et les âges de toutes les personnes qui figurent dans l’histoire, sont très importants. Lorsque cela est possible, racontez l’histoire à la première personne, comme si le participant au projet avait écrit l’histoire lui-même.

Les bonnes histoires répondent aux questions de base: qui, quoi, pourquoi, quand, où et comment:

	Qui est le participant? Nom, âge et métier? Comment paraît-il? Comment s’habille-t-il? Combien 
	de personnes sont dans la famille? Quels sont leurs noms et âges? Cette famille est-elle typique de 
	la communauté?
	Quel est le problème qu’il affronte et dans quel projet de CARE participe-t-il ? Que fait-elle dans 
	le projet? De quoi s’agit sa vie quotidienne?
	Pourquoi a-t-elle ce problème? Pourquoi le projet de CARE important pour eux? Pourquoi CARE 
	s’est-il engagé dans la région? Encouragez les participants à vous raconter dans leurs propres 
	mots.
	Quand le projet de CARE a-t-il commencé? Quand le participant a-t-il s’impliqué?
	Où habite le participant? Décrivez sa maison, sa village, son environnement, etc.
	Comment la vie du participant a-t-elle changé grâce à la participation au projet de CARE? 
	Comment la vie de sa famille a-t-elle changé? La vie de sa communauté? Demandez au 
	participant de comparer la vie avant le projet avec la vie actuelle, ou demandez-lui quels sont les 
	changements qu’il anticipe encore dans la vie. L’histoire n’a pas besoin d’avoir une résolution 
	claire et peut raconter d’un problème qui continue.

Lors de la préparation à l’entrevue, considérer les points suivants:
	La personne que j’interviewée est-elle à l’aise de partager son histoire? Expliquez-lui pourquoi 
CARE s’intéresse à son histoire et comment elle pourrait être utilisée.
	Faites vos recherches et préparez une liste de questions, mais ne vous inquiétez pas si votre 
conversation s’écart de ces questions.
	Assurez le suivi des informations intéressantes ou inattendues.
	N’ayez pas peur du silence – donnez aux gens le temps de réfléchir avant de répondre. N’hésitez 
pas à leur demander de répéter leurs réponses si nécessaire.
	Prenez des notes sur vos alentours et soyez attentif.
· Quelles sont les conditions que vous voyez sur le terrain? Quelles sont les causes de ces conditions?
· Qu’est-ce que les habitants de la communauté disent au sujet de leurs vies et de leurs besoins? Quels obstacles affrontent-ils? Quels sont leurs espoirs? 
· Prenez des notes sur l’apparence du sujet, les gestes et les expressions faciales, ainsi que sur l’aspect des alentours.

Lorsque vous commencez à écrire votre histoire:
	Imaginez que vous parlez avec un ami. Que voulez-vous leur dire au sujet de ce participant et 
	de votre projet? Vous racontez une histoire, vos ne préparez pas un rapport ou une 
	présentation.
	Ne soyez pas trop préoccupé par la façon dont vous racontez votre histoire. Concentrez-vous 
	davantage sur ce que vous dites. Incluez les pensées des participants et les faits de base sur le 
	projet.
	Incluez des détails descriptifs, surtout sur la situation du village ou la région avant le projet de 
	CARE et maintenant.
	Assurez-vous d’inclure des citations saisissantes qui racontent l’histoire dans les mots du 
	sujet lui-même.
	Représentez le travail de CARE en résolution efficace des problèmes à long terme. Expliquez les 
	causes de la pauvreté et comment ils se résolvent.
	Démontrez comment CARE a agi comme partenaire, mentor et membre d’équipe.
	Incluez les leçons apprises par la communauté ou par CARE. Comment le projet / la réussite 
	sera-t-il soutenu et répété?
	Rappelez-vous, la qualité est plus importante que le nombre de mots. Amusez-vous et soyez 
	créatif!

Comment prendre des photos de qualité

	Prenez beaucoup de photos. Si vous prenez plus de photos, vous serez plus créatif et le sujet sera 
	plus à l’aise avec la situation.
	Composez vos photos de manière à ce que le sujet / les sujets principaux dominent l’image. 
	Capturez le sujet en action, dans un moment franc ou dans une pose plutôt détendue ou 
	«naturelle». 
	Évitez de tirer des photos raides ou en pose lorsque le sujet est immobile.
	Montrez comment CARE aide la communauté. Pensez à montrer, d’une manière positive et 
	impuissante, comment les projets de CARE ont contribué au bienêtre de l’individu et / ou de la 
	communauté.
	Utilisez la lumière naturelle, en plein air le cas échéant. Tôt le matin et en fin d’après-midi offrent 
	la meilleure lumière.
	Si vous devez prendre une photo à l’intérieur ou à l’ombre, assurez-vous que vous êtes assez près 
	du sujet pour que le flash fonctionne (généralement 2 à 3 mètres).
	Rapprochez-vous du sujet. Même si vous vous croyez assez proche, prenez encore deux étapes et 
	essayez à nouveau.
	Modifiez l’angle de prise de la photo. Par exemple : montez sur une chaise au-dessus 
	de la scène ou mettez-vous à genoux sur le sol pour tirer vers le haut sur le sujet. Amusez-vous et 
	soyez créatif!

Faire une vidéo de qualité

	Assurez-vous de garder les mains stables et évitez les mouvements saccadés.
	Bien que l’appareil soit muni d’un zoom numérique, ne l’utilisez pas! Le zoom numérique 	diminue la qualité vidéo et affecte sa stabilité. Rapprochez-vous physiquement plus près du sujet, 
	si vous voulez filmer en gros plan. La vidéo prise avec zoom est inutilisable.
	Ne pas constamment déplacer la caméra pendant le tournage. Filmez vos images dans des 
	« arrêts sur image ». Maintenez chaque tir absolument immobile pendant 15 secondes ou plus 
	avant de passer à la photo suivante. 15 secondes d’images peuvent être coupées en 2 secondes 
	d’une vidéo terminée, mais pas l’inverse!
	Gardez l’appareil orienté verticalement, ne tenez pas l’appareil de côté. Des images prises de côté 
	ne peuvent pas être inclus dans une production éditée. Tout métrage tourné de cette façon est 
	inutilisable.
	La vidéo montre l’histoire, mais il ne faut pas oublier l’importance de l’audio. L’audio ajoute 
	l’émotion et l’excitation et peut offrir des renseignements contextuels valables.
	Le microphone est sur le caméscope. Plus le sujet soit proche à l’appareil photo, le meilleur est le 
	son. Soyez conscient que si vous tirez dans un endroit avec beaucoup de bruit de fond, il est 
	probable que la voix de votre sujet sera noyé, alors faites attention à votre environnement, en 
	particulier dans une situation d’entrevue. Placez la caméra le plus près possible de la source de 
	l’audio.
	Pour capturer la meilleure qualité audio, ne parlez pas pendant le tournage, à moins que vous 
	menez une entrevue. Si vous tenez l’appareil photo et vous parlez, votre voix risque d’étouffer 
	toute autre audio.
	Évitez de tourner votre vidéo dans des endroits sombres. Vous obtiendrez toujours les meilleures 
	images quand vous avez beaucoup de lumière - à l’intérieur ou à l’extérieur.

Liste de scènes suggérée: Prenez au moins 10 scènes applicables à votre histoire. Cette liste fournit des suggestions pour vos scènes. Faites preuve de créativité, mais n’oubliez pas que vous avez besoin des prises grandes, moyennes et de gros plan de chaque scène. Demandez aux sujets de répéter des actions pour obtenir les trois angles de caméra nécessaires (voir ci-dessous).

1. Extérieurs du village ou de la ville.
2. Extérieurs de la maison où le sujet vit ou travaille.
3. Intérieurs de la maison, le travail ou l’école où le sujet passe du temps.
4. Tirs de sujet / s de marche.
5. Sujet / s en effectuant des tâches quotidiennes : la cuisine, le ménage, étudier, jouer, etc. 
	6. Sujet / s en interagissant avec les autres.
7. Sujet / s en participant à l’école, au travail ou à une réunion.
8. Sujet / s en famille ou entre amis.
9. Images de gens dans la communauté en vaquant à leurs occupations quotidiennes.
10. Inclure trois entretiens pertinents à votre histoire : de votre sujet, des participants au projet, du personnel de CARE, ou de quelqu’un d’autre qui peut commenter sur le projet ou le sujet.

Tous les trois angles de tir doivent être représentés pour chaque scène. Cela signifie que, si vous avez tiré les 5 scènes correctement vous devez avoir au moins 15 scènes en totale. Faites preuve de créativité et élargissez de ce minimum ce pour arriver aux 15 minutes requis!

	Plan large – établit la scène.

	Plan medium – donne plus d’intimité, se concentre sur un seul sujet.
	Gros plan – montre de l’émotion et une connexion directe à ce qui se dit ou se fait.






Fournir des photos de qualité et des vidéos pour les médias sociaux

Quels sont les médias sociaux et comment CARE les utilise?
Les médias sociaux sont un canal en ligne où les gens peuvent interagir, raconter des histoires et partager des informations en temps réel. CARE est active sur neuf canaux de médias sociaux, principalement sur Facebook et Twitter, où nous partageons des histoires, des photos et des vidéos sur notre travail dans le monde, ainsi que des renseignements importants sur les questions liées à la pauvreté dans le monde.

Sur Twitter, les messages sont limités à 140 caractères, donc nous partageons des bribes de renseignements et de liens vers des pages sur notre site, les articles importants ou des photos et des vidéos qui mettent en valeur notre travail ou éclaircissent d’importantes questions.

Sur Facebook et Twitter, nous nous engageons quotidiennement avec les partisans qui ont des questions sur le travail que nous faisons. Des gens nous contactent envers des médias sociaux pour de nombreuses raisons - souvent tout simplement pour dire « merci » pour le travail que nous faisons - et nous faisons de notre mieux pour envoyer une réponse personnelle à tous ceux qui tend la main. Actuellement, CARE a une portée de médias sociaux de plus de 721 500 connexions, et il est de plus en plus chaque jour. Nos relations sont basées dans le monde entier, vous donnant une occasion unique de partager des renseignements sur votre travail de manière « virale ».

Qu’est-ce que fait une bonne photo ou vidéo pour les médias sociaux?
Les photos et les vidéos qui suscitent une réponse sur les médias sociaux sont de nature émotionnelle et personnelle. Les gens qui nous suivent sur les médias sociaux ont choisi de communiquer avec nous parce que ces chaînes sont un lieu de fournir « des informations d’initiés » - c’est-à-dire, des histoires et des images qui ne se diffusent pas dans les journaux ou à la télévision. C’est un endroit où les gens viennent se sentir reliés à notre travail. Pensez-y plus comme une conversation que vous avez avec vos amis qu’à un communiqué de presse que vous écrivez sur votre site web.

Par exemple, l’image ci-dessous s’agit d’une photo d’un camion-jouet fabriqué de déchets que Paul Towne de CARE USA a prise en visitant les programmes de CARE au Rwanda. Même si ce n’est pas une belle photo que vous voudriez accrocher dans votre maison, il montre quelque chose la vie quotidienne dans une communauté où CARE travail. C’est un détail intime plutôt qu’une image étendue. Et, couplé avec la légende, il provoque une réaction émotionnelle parce qu’on ne peut pas s’empêcher d’imaginer les enfants qui aiment ce jouet parce qu’ils n’ont jamais eu quoi que ce soit d’autre pour jouer avec.

[image: ]

La légende lit:
C’est la seule «jouet» des enfants dans un programme préscolaire rwandais. Leurs mères l’ont fait de déchets de la décharge locale. Lorsque cela a été photographié, les enfants ramassaient du sable de la terre avec un paquet de cigarettes vide.

Dix mères amènent leurs enfants à ce programme des soins à domicile chaque jour. Chaque mère prend soin des enfants à son tour pendant que les autres travaillent dans les champs. Cela permet de maintenir les enfants en sécurité tout en permettant à leurs mères de gagner un revenu.

Ainsi, quand vous préparez votre soumission de photo ou vidéo avec une légende:
• Racontez une histoire émotionnelle et personnelle en moins de 200 mots. Si vous envoyez une vidéo, il devrait être de moins de trois minutes.
• Présentez une composante intime du travail de CARE. Si quelqu’un qui ne connaissait pas grand-chose au sujet de CARE est venu sur le terrain, qu’est-ce qui serait surprenant ou impressionnant? Souvent, ce sont les petits détails qui font que les gens se sentent le plus branché – plutôt que des chiffres et des grandes synthèses d’informations.
• Plutôt qu’une photo de juste une personne ou d’un lieu, votre photo doit piquer l’intérêt de quelqu’un et le faire demander: «Qu’est-ce qui se passe et pourquoi devrais-je m’en préoccuper? » Des photos ou des vidéos de gens en action ou des objets / des scènes insolites accomplissent cela souvent avec plus de succès.
• Assurez-vous de lier votre histoire à CARE. Si elle représente une composante d’un programme de CARE, c’est quoi? Si elle représente un problème plus vaste, qu’est-ce que CARE fait dans votre pays pour s’y affronter?
• N’hésitez pas à partager vos impressions. Utilisez le mot «je» et dites-nous ce que vous pensez de l’image que vous présentez. Des citations directes du personnel des bureaux de pays sont un excellent moyen d’engager un public étranger.
• Soyez facile à comprendre. Rappelez-vous, nos fidèles de médias sociaux ne sont pas vos collègues. Ils ne vont pas comprendre les aspects complexes de votre travail, donc communiquez en termes simples. Un test efficace est de vous demander si, dans votre propre adolescence, vous auriez pu comprendre ce que vous écrivez. Sinon, recommencez.
• Saisissez l’attention du lecteur tout de suite. Sur les médias sociaux, nous sommes en concurrence avec beaucoup d’autres personnes et d’organisations pour obtenir l’attention des gens. Même si votre photo est liée à une histoire intéressant, si ce n’est pas accrocheur, les gens ne cliqueront pas pour en savoir plus.

Foire aux questions

Q: Qui peut participer au concours?
R: Le concours est ouvert au personnel de CARE dans tous les bureaux de pays. Le personnel travaillant dans les pays de CARE International sans programmation n’est pas admissibles. Le staff des bureaux de pays de CARE en relations publiques / médias sont éligibles pour le concours, mais pas les consultants ou non-employés.

Q: Puis-je soumettre seulement une histoire, seulement des photos ou tout simplement une vidéo?
R: Non, votre inscription doit inclure au moins une histoire et des photos JPEG. Vous pouvez soumettre une vidéo pour accompagner votre histoire et les photos. Les soumissions suivantes ne seront pas acceptées: histoire sans photos JPEG, photos JPEG sans histoire, ou une vidéo sans histoire et photos JPEG.

Q: Comment CARE utilise-t-il mes histoires / photos / vidéos / médias sociaux?
R: les membres de CARE international et votre bureau de pays peuvent utiliser votre entrée dans les cas suivants:
• Collecte de fonds 		
• Livres blancs pour les décideurs et les bailleurs de fonds
• Appels aux ambassadeurs potentiels de CARE 
• Sites web et blogs de CARE
• Propositions de projets et rapports pour les bailleurs de fonds 
• Rapports annuels
• Discours de cadres de CARE
• Commentaires de radio
• YouTube Channel de CARE 
• Articles de presse et communiqués de presse

Q: Faut-il assigner une personne comme représentant au concours de la part de notre bureau de pays ou sous-bureau?
R: Cette décision est prise par le bureau de pays et / ou les sous-bureaux. CARE USA recommande de déclarer une personne-ressource dans chaque bureau de pays ou sous-bureau pour aider à gérer les inscriptions au concours et s’assurer qu’ils sont soumis avec succès au concours.

Q: Que faire si mon bureau ne peut pas télécharger les soumissions par Internet conformément aux instructions du concours?
R: Enregistrez votre formulaire d’inscription (y compris l’histoire), photos et vidéo sur un DVD. Si votre bureau ne dispose pas d’un ordinateur qui permet de graver des DVD, enregistrez votre entrée sur un CD.

Q: Y a-t-il une limite au nombre d’entrées par sous-bureau, bureau de pays ou d’un membre du personnel?
R: Non, il n’y a pas de limite. Chaque sous-bureau, bureau national et membre du personnel peut soumettre autant d’entrées qu’ils le voudraient. Nous vous encourageons tout particulièrement de soumettre plusieurs photos avec chaque histoire. Rappelez-vous, chaque soumission doit inclure une histoire et des photos JPEG et peut inclure une vidéo.

Q: Que faire si j’ai d’autres questions?
R: Envoyez un courriel à HumanInterestStory@care.org.
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“This is the only "toy" kids in a Rwandan day care
program have to play with. Their mothers made it for
them out of trash from the local dump. When this was
photographed, the children were scooping sand from
the ground with an empty cigarette package.

10 mothers bring their children to this in-home day care
program. The mothers take turns caring for the
children while the others work in the fields. This keeps
the children safe while allowing their mothers to earn
an income. http://ar.gy/473F
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